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Kwartetschuif Andries de Man

IJzebrands paneel 1E
Op IJzebrands paneel 1E bevindt zich een Kwartetschuif. Deze rekenliniaal
dient voor de berekening van de prijs van advertenties in dagbladcombinatie

reclame-ideeén
uit
een computer?

Zou het mogelijk zijn om de vele waardevolle
gegevens, die de research ons verschaft, in
een compuler te stoppen en er reclame uit
te krijgen 7 Bijvoorbeeld een raak idee voor
een sigarettencampagne. Een originele aktie
voor een benzinemaatschappij. Een over-
tuigend rapport inzake glasverpakking. Een
brochure over eigen woningbezit. Een hand-
leiding bij een wasauwomaal. Een boeiend ge-
zelschapsspel voor een spaarinslelling.

Zulk werk kan ik u in een betrekkelijke over-
vioed laten zien. Het is echter niet ontstaan
in een computer, mzar komt uit een dood-
gewone schrijfmachine. Bestuurd door een
free lance Idee&nman-copywriler, die ook
media-, marketing- en motivationminded Is.
Om u te dienen !

willink

Javastraat 138 - Den Haag
Telefoon (070) 6005 69

Het Kwartet [1], een samen-
werkingsverband van vier
Protestant-Christelijke kran-
ten: De Rotterdammer,
Dordts Dagblad, Nieuwe Haagse Courant en
Nieuwe Leidse Courant. [2,3].

IJzebrand vermoedde dat de rekenliniaal
door IWA was gemaakt, maar Otto en David
kennen hem aan ALRO toe. Opvallend is dat
deze rekenliniaal verticaal gehouden moet wor-
den. Er bestaan minstens twee versies: een
witte met inkepingen aan de boven en onder-
zijde en een gele zonder inkepingen. [1,2,3].

De toverschuif

In een reclamevakblad uit 1965 [4] legt de heer
E. Diemer Gzn, chef advertentieafdeling van
Het Kwartet, de werking van deze toverschuif
uit. Hij gebruikt daarbij termen die ik niet ken
(wat is een bladenlijst van f 7.25 ?). Ik vind de
instructies op de Kwartetschuif zelf veel duide-
lijker. Zie figuur 2.

Fig. 1. advertentie van Willink voor Willink [7].

De ontwerper was R. Willink, freelance copywri-
ter in Den Haag, die ook rekenschuiven voor af-
betalingstermijnen, auto-kilometerprijs en le-
vensverzekeringen heeft bedacht. Zou dat tot
ALRO-producten hebben geleid die bij ons nog
onbekend zijn?

De heer R. Willink, is zeer waarschijnlijk René
Willink, Javastraat 138, Den Haag. Hij was be-

gin jaren '60 in dienst van enkele grote reclamebureaus [5], maar werkte vanaf ongeveer 1964
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freelance, wat hij uitlegde in een nogal zure ingezonden brief [6].

Als freelancer moest hij natuurlijk ook voor zichzelf reclame maken, en dat deed hij op een
opvallende, om niet te zeggen profetische, wijze. Zie figuur 1. Zou hij in deze tijd van Genera-
tieve Al deze advertentie nog steeds plaatsen?

oo, 30 15 SR A SR MRS TR,

Fig. 2. De kwartetschuif. Bron: David Rance [3]

Voorbeeld

Fig. 3. ALRO kwartetschuif (AC-5.04).
1800 mm x 13 x f 1.45 per mm = f 33930 op de Kwartetschuif.
Afbeelding gebaseerd op [3].

De schalen hebben voor verschillende berekeningen verschillende betekenissen. Zo wordt
schaal B de ene keer gebruikt voor het aantal plaatsingen (van een advertentie) en de andere
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keer voor het aantal kolommen van een advertentie. Dit leidt tot de vreemde situatie dat de het
mogelijk is een advertentie in te stellen met een breedte van 100 kolommen. Het wordt moeilijk
om die krant in de trein te lezen!

In het algemeen geldt

e AxBxE=F

e CxDxE=F

De handleiding suggereert om bij getallen die niet op de schaal staan te vermenigvuldigen
met een gemakkelijk getal, zoals 2, 10, 100, 1000.

Het artikel in Revue der Reclame Expres geeft een paar rekenvoorbeelden. Eén daarvan is: een
campagne met een advertentie van 1800 mm groot (schaal A) die 13 maal wordt geplaatst
(schaal B) bij een tarief van f 1,45 per mm (schaal E) kost f 33930,- (schaal F). Zie figuur 3.

Overigens is hier geen sprake van een krant die bijna 2 meter hoog is: de advertentiegrootte
(in mm) is de advertentiehoogte (in mm) vermenigvuldigd met het aantal kolommen.
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